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Kurzcharakteristik: 
textilenetwork - das internationale Premium-Magazin der textilen Kette 

textilenetwork ist das bilinguale, internationale Print- und Online-Magazin für die 
wirtschaftliche  Herstellung textiler Produkte in den Bereichen Technische Textilien, 
Bekleidung, Heimtextilien und  Haustextilien. textilenetwork bietet aktuelle Informatio-
nen und vermittelt umfassendes Branchenwissen. Zentrales Konzept von textilenetwork 
ist die Darstellung des Netzwerkes der textilen Produktionskette. Unser Themenbereich 
umfasst Produktentwicklung, Produktmanagement, Produktionsmärkte, Absatzmärkte, 
Marketing, Betriebswirtschaft, Betriebsorganisation, Logistik, Warenfluss, IT/Software, 
Messen, Symposien, Trends, F&E, Personalien und Unternehmensnachrichten. Einen 
besonderen Schwerpunkt bilden Textil- und Bekleidungsmaschinen, technologische 
Verfahren, Fasern, Garne, textile Flächen, Zutaten und Textilchemie.

textilenetwork richtet sich an alle, die in ihrem Beruf wissen müssen, wie und wo  
Textilien heute und morgen produziert und vermarktet werden: Investitionsentscheider, 
Geschäftsführer, Betriebs- und Produktionsleiter, Produktmanager, Designer und 
Produktentwickler, Einkäufer und Verkäufer, Qualitätsbeauftragte, Studenten und 
Dozenten. 

textilenetwork erscheint weltweit 6x pro Jahr (Doppelausgaben Jan./Feb., März/April,  
Mai/Juni, Juli/Aug., Sept./Okt. und Nov./Dez.) in je einer deutschen und einer englischen 
Version (1:1-Volltextübersetzung). Die deutsche Version wird vor allem - aber nicht nur 
- in Deutschland, Österreich und in der Schweiz verbreitet. Die englische Version geht 
an Leser im europäischen Ausland, vor allem auch nach Osteuropa und Übersee - dort 
insbesondere nach China, Hongkong, Indien, Japan, Taiwan, Sri Lanka, Brasilien und USA.
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Messen

Herbst/Winter 2016/2017 

Viel Kunst und Natur
Die Stoffe und Zutaten zur Modesaison Herbst/Winter 2015/2016 sind technik- und kunstaffin. Es sind krea-
tive Höhenflüge mit Augenmaß, gemacht für eine Zeit, in der sich die deutsche Textilindustrie ungeachtet 
vieler Unwägbarkeiten als wirtschaftlich stabil erweist.

Die Neuheiten versprechen eine gute 
Mischung aus kreativen Ideen und 
Kommerz. Diese kreative Ausgewo-
genheit passt zu der wirtschaftlich 
stabilen Entwicklung, die die deut-
sche Textilindustrie im bisherigen Jah-
resverlauf verzeichnet. Der deutsche 
Gesamtverband textil + mode geht 
davon aus, dass sich diese auch in 
den nächsten Monaten „trotz beste-
hender Herausforderungen wie bei-
spielsweise der Euro-Entwicklung 
und politischer Krisen in Osteuropa“ 
fortsetzt. Entsprechend erwartet der 
deutsche Hersteller Knopf und Knopf 
International, Spezialist für Ver-
schlusslösungen mit Blick auf die 
nächste Orderrunde „eine konstante 
Entwicklung“ verglichen mit dem Or-
derverlauf zum Sommer 2016. Die 
Geschäftsergebnisse in der ersten 
Jahreshälfte variierten allerdings je 
nach Knopfhersteller von „etwas hin-
ter den Erwartungen zurückgeblie-
ben“ bis hin zu „eine sehr erfolgrei-
che erste Jahreshälfte 2015“. Die Ka-
hage GmbH hat beispielsweise eben-

so wie die gesamte Butonia-Group 
nach eigenem Bekunden erneut ein 
„deutliches Wachstum“ verzeichnet. 
Kopfzerbrechen bereitet den Unter-
nehmen u.a. die DOB, die nach wie 
vor „verhalten“ Zutaten einsetze. 
Auch die zunehmende Geschwindig-
keit bei den Produktionsprozessen 
samt der daraus folgenden Problema-
tik der verkürzten Lieferzeiten fordern 
die Unternehmen heraus. Die perma-
nente Prozessoptimierung gehört da-
her schon zum Tagesgeschäft. Her-
steller wie Union Knopf (D) profitie-
ren von weltweit eigenen Produkti-
onsstätten, weil sie mit kurzen 
Transportwegen den Kundenwün-
schen gerecht werden können.

„Refuture“ 
In der Diskussion um „Anti-Fashion“ 
und „Inspirationskrise“ kommt es 
Joachim Baumgartner, Trendexperte 
der deutschen Textilmesse Munich 
Fabric Start, so vor, als würden sich 
die Modedesigner jetzt in die Provo-
kation flüchten, nur um Neues zu 

produzieren. Die Stoff- und Zutaten-
trends zur Wintersaison 2016/2017 
sind jedoch weiterhin von Technik- 
und Retrothemen beeinflusst. „Re-
future“ überschreibt die Munich Fa-
bric Start (01. bis 03.09.2015) die 
kommende Veranstaltung. Der „De-
formationsdrang“ der Mode, der mit 
dem Verfremden der Proportionen 
durch Überdimensionierung einher-
geht, erfasst auch die Accessoires. 
„Der Trend geht zu großen Knöp-
fen“, heißt es u.a. beim deutschen 
Zutatenspezialisten Bodo Jagdberg. 
Unübersehbar sind die Inspirationen 
aus den 70er-Jahren, die rustikalen 
Naturthemen, der Postmodernismus, 
diverse Gothic-Stiles und eine Ro-
mantik zwischen Opulenz und Dra-
ma. Gebleichte Mitteltöne treten die 
Nachfolge von Pastelltönen an. Viel 
Schwarz ist unterwegs.

Pure Natürlichkeit
Die Natur und ihre vier Elemente 
bleiben eine der wichtigsten Inspira-
tionsquellen. „Total Nature“ titelt die 
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Flauschig, gepolstert 
und dreidimensional 
präsentieren sich auch 
die Bio-Stoffe. Gese-
hen bei Eco Textiles

Aged-Look und Holz-
strukturen übersetzt 

Knopf und Knopf auch 
auf Metallverschlüsse
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Sorgfältige Emaille-Veredelungen, 
Lackierungen oder ein samtiger Soft-
Touch tragen ausgefeilte Farb- oder 
Glanzeffekte (Bodo Jagdberg) bis in 
die Menswear. Filze soften die Mode 
ebenso wie Dufflecoat-Verschlüsse 
(Stenger by Bodo Jagdberg). Grobe 
Karabiner-Haken überzeugen in 
Aged-Optik. Knopf und Knopf über-
setzt sie in einen Materialmix aus 
Holz oder Leder mit Metall, auch mit 
schimmernder Beschichtung. Gleich-
zeitig bestätigt der niederländische 
Etikettenspezialist Van Engelen & 
Evers die steigende Nachfrage nach 
Bio-Materialien, nach chromfreiem 
Leder, recyceltem Polyester oder Ny-
lon. Kaki, Braun, Graubraun, Off-
White und Dunkelgrün ergänzen das 
neutrale Farbspektrum.

Drama und Romantik
Viel Schwarz und geschwärzte Dun-
kelfarben in Kombination mit Blut-
rot, grünlich wirkendem Gold und 
Weiß befeuern die Gothic-Thematik. 
Die Munich Fabric Start vereint in 
dem Thema „Royal Gothic“ das 
romantisch-düstere Gothic-Flair mit 
royaler Klassik, Sexyness und spor-
tiv-jungen „Health-Goth-Attituden“. 
Opulent wirken Kaskaden von Tüll-
bändern und -roben, Wappen- oder 
Posamentenknöpfe wie bei Knopf 
und Knopf. Hier erinnert so manches 
Metallaccessoire auch an glänzende 
Kettenhemde und Harnische. Metall-
optiken bleiben grundsätzlich hoch-
aktuell und werden in dunklem 
Stahl, Vintage-Messing, Kupfer, 
Schwarzkupfer (Butonia-Kahage) und 
Gold interpretiert. Selbst Nahtbän-

der kommen mit Metallanmutung 
daher (Bodo Jagdberg). Auffälliger 
sind Metallketten unterschiedlichs-
ter Art. Mal als feine Kugelketten, 
mit denen auch Lederetiketten ver-
ziert werden (Stenger by Bodo Jagd-
berg), mal als markantes Jeans-Ac-
cessoire in Altmessing oder als gol-
denes Schmuckelement zum Aufnä-
hen. Nicht fehlen dürfen kleine 
Revers-Anstecker. Schwarze Schmuck-
knöpfe mit Jetsteinen, die zugleich 
mit fein ziselierten Rändern oder mit 
aufgelegten oder eingravierten Or-
namenten betören, ergänzen Matt-
Glanz-Jacquards, transparente Stof-
fe und schwere Satins. Graue Knöpfe 
in Zinn-Anmutung, deren schwarze 
Glasur stellenweise abgeblättert ist, 
transportieren einen morbiden Cau-
sal-Chic. 

Offbeat
Ein bisschen Barock, ein bisschen 
Second-Hand-Spirit und viele Anlei-
hen an die moderne Kunst provozie-
ren oder berauschen. Accessoires 
werden zu Kunstwerken, wenn zum 
Beispiel Verschlüsse mit Stickereien, 
Lederschnüre und Tapisserie-Ele-
mente spielen (Knopf und Knopf). 
Die abstrakten Farbszenarien eines 
Mondrian oder des Postmodernis-
mus entladen sich in plakativen 
Druck- und Webmotiven. Dazu pas-
sen übergroße Druckknöpfe (Buto-
nia-Kahage), die, aus sehr dünnem 
Blech hergestellt, trotzdem leicht 
sind. Zu den retromäßigen Boho-
Einflüssen mit Bouclés, Tweeds und 
Sweat-Stoffen passen Knöpfe mit ge-
flammter Steinnuss-Optik oder 

Munich Fabric Start. „Slow Winter“ 
heißt eins der Trendthemen der Pari-
ser Textilmesse Première Vision Lea-
ther. Die Stoffe und Zutaten präsen-
tieren sich kontemplativ-ruhig oder 
archaisch und rustikal, geprägt von 
Handwerklichem und dem Unperfek-
ten. Holz, Leder, Steinnuss, Ziegen-
horn (Union Knopf) und andere Na-
turmaterialien bleiben für Knöpfe 
und Schließen unverzichtbar und 
modernisieren sich u.a. über Farbe. 
Auf Stoffseite transportieren grober 
Strick, Lammfell, Antikleder, Salz-
und-Pfeffer-Stoffe, noppige, flauschi-
ge und gepolsterte Oberflächen eine 
Anmutung von unruhig, vernebelt, 
schattiert, geädert oder rissig. Drucke 
erinnern an vernebelte Landschaf-
ten, imitieren natürliche Strukturen 
oder sind unkonkret und entrückt. 
Bei Verschlüssen und Etiketten ge-
hen organische Formen mit Oberflä-
chen einher, die Rinden-, Borken- 
und Steinstrukturen aufgreifen. Me-
talle wirken auch mal rostig und las-
sen mehrere Farbschichten erahnen. 
Denim schwelgt u.a. in Green Cast- 
und Destroyed-Effekten. Raffinierte 
Mehrschichtmaterialien oder Verzie-
rungen mit floralen Laser- und Mik-
ro-Dessins (Union Knopf) tragen ei-
nen handwerklichen Charakter bis in 
die Menswear. Verwaschene, gepu-

derte, samtige und haarige Stoff-
optiken kultivieren eine natür-
liche Ruhe in ruhigen Neutral-, 
Grau- und Weißtönen plus Eis-
blau. Diese Stimmung greifen 
Echt-Horn-Knöpfe oder Imitate 

auf, sind used, gebleicht, zart 
marmoriert oder fein schraffiert. 
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Mit verschiedensten 
Metalloptiken wie Alt-
messing und Vintage-
Kupfer passt Bodo 
Jagdberg die Knöpfe 
den winterlichen Stof-
fen an
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technical textiles

Groz-Beckert

Batteries & nonwovens?
Growing worldwide demand for energy and the increasingly fierce climate debate is also boosting demand 
for battery systems of different types, shapes and performance in both the private and industrial sector. The 
use of a nonwoven can significantly increase the service life of battery systems.

The energy transition and the trends 
in electromobility are demanding 
improvements in existing materials, 
or innovations with completely new 
approaches. As a result, in numerous 
research projects and in the battery 
industry, the focus is on new mate-
rial profiles in combination with in-
dustrial plant technology for cost-ef-
fective and efficient energy storage. 
This development is being accompa-
nied by an increase in demand for 
technical textiles, especially nonwo-
vens and their diverse applications 
– such as functioning as separators 
in battery systems.

Requirements placed on 
separators
The task of the separator is to sepa-
rate the cathode and anode in bat-
teries (the negative and the positive 
electrodes in accumulators) both 
electrically as well as physically and 
to absorb an electrolyte. This barrier 

is important for insulating the poles 
and preventing short-circuits in the 
batteries, while absorption of the 
electrolyte is a prerequisite for the 
ion flow.

Nonwovens are finding their 
way into the electrotechnical 
industry
Meeting the numerous requirements 
constitutes a major challenge for 
separators. Possible battery separa-
tors include microporous polymer 
membranes, inorganic composite 
membranes, and nonwovens. Price 
is a further important criterion in the 
selection of a suitable separator. In 
this emerging industry, constant 
pressure on prices, the ever more 
economical production of nonwo-
vens, diversity in the choice of raw 
materials, and the high number of 
possible variations are all sharply in-
creasing demand for nonwovens. 
Separators that have to remain sta-

ble over many charge/discharge cy-
cles are made of higher-quality ma-
terials than those used in inexpen-
sive, disposable batteries. Today’s 
battery industry is now inconceiv-
able without powerful separators 
and thus without nonwovens.
Battery production primarily uses 
carded nonwovens, wetlaid nonwo-
vens, meltblown fabrics and spun-
bond fabrics as separators. These are 

Today’s battery industry is now 
inconceivable without nonwo-
vens.

Electric cars – one of 
many possible appli-
cations for battery sys-
tems

Ph
ot

os
: s

hu
tt

er
st

oc
k/

G
ro

z-
Be

ck
er

t

usually still needled or hydroentan-
gled to obtain certain properties, 
e.g. a larger surface by means of 
felting. Depending on the respective 
manufacturing process and field of 
application, nonwovens are subse-
quently further equipped in order to 
generate additional special effects: 
Hydrophilization (increase in fluid 
intake capability) and ceramic 
equipment are just two options for 
increasing the efficiency of a battery.

Separators for rechargeable 
or secondary batteries
In lead-acid batteries, materials are 
used which withstand the highly 
acidic and oxidative conditions. Ex-
truded or sintered separators made 
of polyethylene, sintered PVC or 
mats made from microfiber fleece 
are used here. For nickel-cadmium 
batteries in the strongly alkaline mi-
lieu of potash, separators made of 
polyamide and polyethylene/poly-
propylene combinations are pre-
dominantly used. Here, nonwovens 
are almost exclusively in use today. 
The conditions for nickel-metal hy-

dride batteries are 
the same as for nick-
el-cadmium batteries, 
except that the battery sep-
arator also has to be able to reduce 
self-discharge. This is achieved 
through functionalization of the 
nonwoven surface by means of 
chemical treatment, e.g. surface 
treatment with acrylic acid or sul-
fonation.
With rechargeable lithium batteries 
(Li-batteries), membranes are gen-
erally employed. These are micropo-
rous films which can partly 
consist of several layers. They 
have low temperature resist-
ance and, despite the use of 
ceramic layers in separators, 
can break very easily. Re-
search is currently being  
conducted into materials 
based on very fine nonwoven 
fabric that has been ceramic-
coated. This makes the sepa-
rators more tem-
perature-resist-
ant and less 
prone  

The requirements placed on the separator

- Permeability (Permeability of matter for magnetic fields)

- Porosity (important for absorption of the electrolyte)

- Thickness (the space for the anode and cathode may be adversely 

affected if the separator is too thick)

- Moisture absorption (should be high)

- Electrolytic absorption and binding (Ion flow)

- Swelling (The separator must not swell)

- Shape and dimensional accuracy (short circuit)

- Chemical resistance (should be ensured)

- Dielectric strength (short circuit)

- Thermal stability (has to be ensured)

- Tensile strength (separator must not contract)

- Pore size: (should be as small and as uniform as possible)

- Curvature of the edges (the edges should be completely 

straight)

- Shutdown (as a safety feature)

to breakage, and promises increased 
safety for rechargeable storage me-
dia that have long-term stability and 
are operationally reliable – especial-
ly for applications in electric vehicles.

Separators for non-
rechargeable or primary 
batteries
With non-rechargeable Li batteries 
or Li-primary batteries, either non-
wovens or microporous films are 
used. In non-rechargeable alkaline 
manganese batteries, nonwovens 
are mainly used as separators in a 
mixture of polyvinyl alcohol micro-
fibers (PVA) and cellulose. Similarly, 
laminates made from nonwoven 
fabrics and membranes such as cel-
lophane are also utilized.

The ideal needle for diverse 
applications
Depending on the requirements 
placed on nonwovens as battery 
separators, Groz-Beckert offers nu-
merous opportunities to achieve the 
required properties or optimize the 
separator through utilization of the 
right needle. Due to the high pro-
cess stability of Groz-Beckert prod-
ucts and the resulting continuously 
high level of quality, effects can be 
generated in the manufacturing 
process that are just as continuous 
and reproducible. This is reflected 

directly in the separator’s perfor-
mance in the battery. More 
about the needles on:
 [www.groz-beckert.com]
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Be it remote controls 
(above), button batte-
ries (centre) or mobile 
phone batteries (below): 
nonwovens are used as 
separators in many bat-

tery systems
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Mediadaten 2016                           – Themen und Termine

Ausgabe Redaktions-
schluss Anzeigenschluss Erscheinungs-

termin Themen Verteilung auf Messen/Ausstellungen*

1-2 14.12.2015 04.01.2016 18.01.2016

Fasern/Garne/Stoffe/Zutaten
TV TecStyle Visions - Highlights
Stricktechnologien
Nachhaltigkeit/Fashion
Funktionstextilien
Teppichböden
ITMA Nachlese
Transportlogistik

16.01. - 19.01.2016 Domotex, Hannover (DEU)
19.01. - 21.01.2016 Ethical Fashion Show, Berlin (DEU)
23.01. - 25.01.2016 Interfilière, Paris (FRA)
24.01. - 27.01.2016 ISPO Munich, München (DEU)
27.01. - 29.01.2016 Pitti Immagine Filati, Florenz (ITA)
02.02. - 04.02.2016 Munich Fabric Start, München (DEU)
04.02. - 06.02.2016 TV TecStyle Visions, Stuttgart (DEU)
09.02. - 11.02.2016 Milano Unica, Mailand (ITA)
15.02. - 18.02.2016 Texworld, Paris (FRA)
16.02. - 18.02.2016 Première Vision, Paris (DEU)
24.02. - 26.02.2016 Techtextil Russia, Moskau (RUS)

3-4 25.01.2016 03.02.2016 25.02.2016

Chemiefasern
CAD/CAM
Textildruck
Textile Verarbeitungstechnologien
Technische Vliesstoffe
Nachhaltigkeit/Technische Textilien
Sonnenschutz
Lagerlogistik

02.03. - 03.03.2016 FILO, Mailand (ITA)
08.03. - 11.03.2016 FESPA, Amsterdam (NLD)
16.03. - 18.03.2016 Intertextile, Shanghai (CHN)
09.03. - 13.03.2016 BIF & BIL, Bangkok (THA)
23.03. - 25.03.2016 Texworld, Istanbul (TUR)
06.04. - 09.04.2016 JIAM, Osaka (JPN)
20.04. - 21.04.2016 Performance Days, München (DEU)
27.04. - 29.04.2016 Proposte, Cernobbio (ITA)
02.05. - 05.05.2016 IDEA, Boston (USA)
03.05. - 05.05.2016 Techtextil North America, Atlanta (USA)
03.05. - 05.05.2016 Texprocess Americas, Atlanta (USA)

5-6 09.04.2016 15.04.2016 12.05.2016

mtex+ - Highlights
Webtechnologie 
Faserverbundstoffe
Smart Textiles
Sticken
Textilindustrie 4.0
Möbel- und Dekostoffe
Logistik/ SCM

31.05. - 02.06.2016 mtex+, Chemnitz (DEU)
01.06. - 04.06.2016 ITM Texpo Eurasia, Istanbul (TUR)
01.06. - 04.06.2016 Hightex, Instanbul (TUR)
11.06. - 15.06.2016 Texcare International, Frankfurt a. M. (DEU)
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Ausgabe Redaktions-
schluss Anzeigenschluss Erscheinungs-

termin Themen Verteilung auf Messen/Ausstellungen*

7-8 03.06.2016 10.06.2016 04.07.2016

Wäschestoffe/Spitze
Sporttech/Outdoor
Kettenwirktechnik
mtex+ Nachlese
Bügeln und Finishen
Logistik/ IT
Nachhaltigkeit/Textile Kette 
Digitaldruck für Heimtextilien

09.06. - 11.06.2016  Interfilière Paris, Paris (FRA)
05.07. - 07.07.2016 Bread & Butter, Berlin (DEU)
13.07. - 16.07.2016 Outdoor, Friedrichshafen (DEU)
29.06. - 01.07.2016 Pitti Immagine Filati, Florenz (ITA)

9-10 26.07.2016 02.08.2016 25.08.2016

Fasern, Garne, Stoffe, Zutaten
ITMA Asia + CITME Highlights
Smart Textiles
Leder (Qualitäten und Trends)
CAD/CAM
Ultraschall/HF-Schweißen
Logistik/PLM
Smart factory (Heimtextilien)

30.08. - 01.09.2016 Munich Fabric Start, München (DEU)  
06.09. - 08.09.2016 Milano Unica, Mailand (ITA)
13.09. - 15.09.2016 Première Vision Paris, Paris (FRA)
20.09. - 22.09.2016 55. Chemiefasertagung Dornbirn, Dornbirn (AUT)
28.09. - 29.09.2016 FILO, Mailand (ITA)
05.10. - 06.10.2016 1. Saltex, Dornbirn (DEU)
12.10. - 14.10.2016 Cinte Techtextil, Shanghai (CHN)
19.10. - 21.10.2016 Texworld, Istanbul (TUR)
21.10. - 25.10.2016 ITMA Asia + CITME, Shanghai (CHN)

11-12 12.10.2016 19.10.2016 11.11.2016

Highlights Heimtextil 2017
Highlights Domotex 2017
Composites
Schmaltextilien
Textilveredlung
Beschichtung
Technische Textilien
Logistik/E-Commerce
Nachhaltigkeit 

29.11. - 01.12.2016 Composites Europe, Düsseldorf (DEU)
November 2016 Performance Days, München (DEU) 
Januar 2017 Heimtextil, Frankfurt (DEU)
Januar 2017 Domotex, Hannover (DEU)
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Größen Formate Farben Preis

1/1 S: 180 mm x 270 mm
B: 210 mm x 297 mm

4c 4.595,- €

1/2
S: 180 mm x 132 mm
B: 210 mm x 146 mm
S:  88 mm x 270 mm
B: 105 mm x 297 mm

4c 2.740,- €

1/3
S: 180 mm x  88 mm
S: 127 mm x 122 mm 
S:  57 mm x 270 mm
B:  74 mm x 297 mm

4c 1.860,- €

1/4 S: 180 mm x  63 mm
S:  88 mm x  132 mm

4c 1.490,- €

1/6
S:  72 mm x 100 mm
S: 127 mm x  59 mm 
S: 180 mm x  41 mm

4c 1.010,- €

1/8  S:  72 mm x  77 mm 
S: 127 mm x  43 mm

4c       915,- €

                           – Anzeigenpreise

1  Zuschläge Titelseite 5.190,– € 
Platzierung: 2. Umschlagseite 4.680,– €

	 	 3. Umschlagseite 4.580,– €
  4. Umschlagseite 4.985,– €

   Zuschlag für andere verbindlich 
vorgeschriebene und bestätigte Platzierungen 10 %

  Platzierungsvereinbarungen werden ungültig,  
   wenn die Druckunterlagen dem Verlag nicht bis zum 

Anzeigenschluss vorliegen. 
 

2 Farbe:   Für die Farben der Euroskala CEI 12-66 / DIN 16539  
für Sonderfarben je 510,- € 
(werden nicht rabattiert)

3 Heftformat: DIN A 4, 210 mm breit x 297 mm hoch

4 Rabatte:  Abnahme innerhalb 12 Monaten (Insertionsjahr): 
  Malstaffel 
  bei 3 Anzeigen 5 %
  bei 6 Anzeigen 10 %
  bei 9 Anzeigen 15 %
  bei 12 Anzeigen 20 %
    
5 Rubriken: Millimeterpreise für Kleinanzeigen 1-spaltig 4c  8,40 €
  mm-Preis für Stellenanzeigen und -gesuche auf Nachfrage

6  Sonderwerbeformen:  Beilagenpreise bis 25 g € 220,00 o/oo 
bis 50 g € 275,00 o/oo 
Maximalformat für lose Beilage: 210 x 297 mm 
 
Einhefterpreise sowie weitere Sonderwerbeformen (post-its, 
gatefolder etc.) auf Anfrage

S: Satzspiegel   B: Beschnitt
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Mediadaten 2016 - Anzeigenformate

1/4 Seite 
hoch

1/2 Seite quer

1/4 Seite quer

1/3 
Seite 
hoch

1/2 Seite 
hoch

Anzeigenformate im Anschnitt: 
Beschnittformat zzgl. 3 mm 
Beschnittzugabe an  
allen Seiten

Satzspiegel:
B x H: 88 mm x 132 mm

Satzspiegel:
B x H: 180 mm x 63 mm

Satzspiegel:
B x H: 57 mm x 270 mm
Beschnittformat:
B x H: 74 mm x 297 mm

Satzspiegel:
B x H: 180 mm x  88 mm
Beschnittformat:
B x H: 210 mm x 103 mm

Satzspiegel:
B x H: 88 mm x 270 mm
Beschnittformat:
B x H: 105 mm x 297 mm

Satzspiegel:
B x H: 180 mm x 132 mm
Beschnittformat:
B x H: 210 mm x 146 mm

Satzspiegel:
B x H: 180 mm x 270 mm
Beschnittformat:
B x H: 210 mm x 297 mm

1/6 Seite 
hoch

Satzspiegel:
B x H: 72 mm x 100 mm

Satzspiegel:
B x H: 127 mm x 59 mm
B x H: 180 mm x 41 mm

Satzspiegel:
B x H:  72 mm x 77 mm
B x H: 127 mm x 43 mm

1/12 Seite quer 
BxH:  72 mm x 56 mm
BxH: 127 mm x 27 mm

1/12 Seite hoch 
BxH: 72 mm x 56 mm

1/16 Seite quer 
BxH: 72 mm x  36 mm

1/16 Seite lang 
BxH: 48 mm x 54 mm

1/1 Seite

1/2 Seite quer 1/3 Seite quer

1/6 Seite quer 1/8 Seite hoch +quer
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Mediadaten 2016 - Technische Daten

1 Zeitschriftenformat: 210 mm breit x 297 mm hoch 
    Satzspiegel: 180 mm breit x 270 mm hoch

2  Druck- und Vierfarb-Offsetdruck auf gestrichenem Papier (chlorfrei 
Bindeverfahren: gebleicht). Frequenzmoduliertes Raster (70er-Standard).  
 Für Farbanzeigen sind verbindliche Proofs erforderlich.

3 Datenformate: Ihre elektronisch übermittelten Daten werden von uns 
  mit Windows 7 und Adobe InDesign CS6  
  (CMYK-Farben) mit folgenden Programmen für Windows 
  weiterverarbeitet:

  - Adobe InDesign bis CS6 (Bis Version 8.0x)    
  - Adobe Illustrator bis CS6 (bis Version 16.0x)   
  - Adobe Photoshop bis CS6 (bis Version 13.0x)   
  - Microsoft Word (bis Version 2010) nur Textdateien, 
  Bilddaten siehe oben

  Bitte liefern Sie uns fertig gestaltete Anzeigen   
  möglichst in PDF/X-3 Daten. Verwendete Transparenz-  
  effekte oder Schattierungen bitte durch Transparenz- 
  reduzierung (hohe Auflösung) in Bilddateien umwandeln.  
  Die Kompatibilität der PDF bitte auf Acrobat 5 einstellen  
  (entspricht aktuelle PDF-Version 1.4).  
  Eine notwendige Aufbereitung anderer Daten bzw.   
  eine Bearbeitung von Layouts müssen wir Ihnen zu   
  Selbstkosten (Std.-Satz 72,- €) weiterbelasten. 

4 Farben:  Druckfarben (CMYK) nach Euroskala CEI 12-66 /  
DIN 16538, Sonderfarben sind in Absprache möglich.

5 Proof: Bei der Erstellung der Proofs berücksichtigen Sie bitte, 
  dass unser Druckpartner in der Vorstufe und im Druck  
  nach standardisierten Fogra-Werten produziert. Falls  
  Sie uns keinen bzw. nur einen digitalen Farbausdruck 
  zur Verfügung stellen können, wird unsere Druckerei  
  von Ihrem gelieferten Datensatz nach „FOGRA  
  Normalfärbung für gestrichene Papiere“ drucken.

 6 Datenarchivierung:  Daten werden archiviert, unveränderte Wiederholungen 
sind deshalb in der Regel möglich. Eine Datengarantie wird 
jedoch nicht übernommen.

 7 Gewährleistung:  Bei Anlieferung von unvollständigen oder abweichenden 
Daten (Texte, Farben, Abbildungen) übernehmen wir keine 
Haftung für das Druckergebnis. Fehlbelichtungen aufgrund 
von unvollständigen oder fehlerhaften Dateien, falschen 
Einstellungen oder unvollständigen Angaben werden 
berechnet. Dies gilt auch für zusätzliche Satz- oder 
Reproarbeiten sowie für die Erstellung fehlerhafter Proofs.

 8 Kontakt:  Bernd Raithel, Anzeigenverwaltung 
  b.raithel@textile-network.de 
t +49 951 861-145 

 9 Allgemein:  Bilddateien in Orginalgröße benötigen eine Auflösung   
von 300 dpi (mind. 600 dpi bei Strichvorlagen).   
Indizierte, LAB- und RGB-Bilddateien werden über eine   
im Haus erstellte Separationskurve in den CMYK-  
Modus umgewandelt (Veränderung des Farbraums).

 10 Lieferadresse: Schleunungdruck 
  Beilagen / Einhefter  z. Hd. Hr. Thomas Gesell 

Eltertstraße 27 
97828 Marktheidenfeld 
t  +49 9391 600 533
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1 Auflagenkontrolle:               www.ivw.de

  Die IVW (Informationsgesellschaft zur Feststellung der  
Verbreitung von Werbeträgern e.V.) ist eine    
 unabhängige Prüfgemeinschaft zur Leistungskontrolle   
u.a. von Printmedien nach standardisierten Verfahren.

2 Auflagen-Analyse: 

4  Klassifiziertes Empfänger-Potenzial:
Auflagen-Analyse 
Auszug aus der IVW-Auflagenliste 2/2015 (dt. Ausgabe)

Verbreitung: 2.973 

davon Ausland:

231

Verkauf: 349 64

Abo-Exemplare: 325 57

Sonstiger Verkauf: 24 7

Freistücke: 2.624 167

Druckauflage: 3.172

Klassifiziertes Empfänger-Potenzial; Verbreitung Deutschland,  
Österreich, Schweiz (Mehrfachnennungen möglich)

sonstiges  
Ausland

Branche Anzahl Anzahl

Herstellung von Textilien 6.293 1.446

Herstellung von technischen Textilien 1.002 293

Herstellung von Maschenstoffen 1.151 369

Herstellung von Maschinen und Technologien 1.740 976

Herstellung von Bekleidung 4.931 1.805

Herstellung von Chemiefasern 128 91

Textilveredlung 717 197

Fach- und Hochschulen 368 140

Sonstige 3.004 6.300

Empfänger-Potenzial gesamt 19.334 13.308

3 Geografische Verbreitungs-Analyse:1

Geographische Verbreitungs-Analyse  
(Anteil an tatsächlich verbreiteter Auflage - dt. Ausgabe)

Deutschland 89,43 %

Ausland 10,57 %

Tatsächlich verbreitete Auflage 100,00 %

1Durchschnittswerte prozentual - Ausgaben September 2014 bis August 2015

Geographische Verbreitungs-Analyse  
(Anteil an tatsächlich verbreiteter Auflage - engl. Ausgabe)

Europa 84,62 %

Welt 15,38 %

Tatsächlich verbreitete Auflage 100,00 %
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Mediadaten 2016 – Newsletter

1 Werbeformen und Preise: 2 Allgemein:  textilenetwork-Newsletter informiert brandaktuell 
über alle wichtigen Nachrichten der Textilbranche.  
Der Newsletter wird im HTML-Format versendet. Banner  
und Textanzeige können zwischen Artikeln und Rubriken 
geschaltet werden.  

3 Reichweite: ca. 7.500 Adressen

4 Rabatte:   Individuelle Multimedia-Angebote erstellen wir Ihnen   
gerne auf Anfrage. 

5 Dateiformate:  JPG, GIF     
Bitte beachten Sie, dass animierte Banner von    
diversen Outlook-Versionen nicht unterstützt werden.  
Bei Buchung einer Textanzeige werden Bilddaten   
 und Textlieferung direkt mit der Redaktion abgesprochen.

6  Sondernewsletter:  Preis je Newsletter 3.500,- E  
Zielgruppenspezifischer Exklusiv-Themen-Newsletter  
Ihres Unternehmen auf Anfrage 
In jeden Sondernewsletter werden immer zusätzliche 
redaktionelle Inhalte von  textilenetwork integriert.

7 Datenanlieferung:  Fertig angelieferte Werbebanner:     
3 Werktage vor Erscheinungstermin  
 Unterlagen Textanzeige: 
5 Werktage vor Erscheinungstermin 
 Anlieferung per E-Mail unter Angabe des Kundennamens 
an Markus Stoll (m.stoll@meisenbach.de).

Bitte beachten Sie:  •  Die finale Version des Newsletters ist der Redaktion 
vorbehalten.

  •  Die Freigabe von Textanzeigen muss mindestens 24 Std. 
vor Versandtermin vorliegen.

Werbeformen Platzierungen Formate in Pixel Preise

Banner nach Absprache 600 x 75 349,– E

Textanzeige Einbindung nach Themenbereichen Bild und Text 459,– E

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Der textilenetwork-Newsletter für Ihre direkte Kundenansprache: informiert brand-
aktuell über aktuelle Themen und nützliche Produkttipps bequem in das E-Mail-Postfach.

Es kann sowohl eine exklusive Textanzeige mit einem Bild gebucht werden, als auch ein 
Banner mit Verlinkung. Sie erreichen so eine hochinteressante Zielgruppe, die es 
verdient, über Ihre Produkte und Dienstleistungen informiert zu werden.

Aktuell

Anzeige

Banner 600 x 75 Pixel

Bild

Ullia soluptatet, to to molupta porae doluptam, unda pore, sum sequo que re non et, to bea vel illita 

dolupti nctincim ditat aut faceaquam iur sinvenderem. Nem nonsed ma consequia cone con repelene 

sent a volore nimusam, quam suntur, conseque nume porempo rrorpores architin nus evel et, nis di 

consediti ut la quo essumet as quod evenduci quatquat pelibus daectur magnieni ommoluptus, si te eum 

Ehendigent, si dolore nimus aute eum id quo comnis rem simi, solupta corerum aut lam, comniam quid 

elitis corecte omnis eum, ut aut anis andae Cestium experum ipsande ndanda comnihic te doluptates 

Sequassunt quiatis quam, sin natur aut facia nis elibus dolorem re niatiatest qui aut fuga. Unt ium

Ihre Textanzeige

Ullia soluptatet, to to molupta porae doluptam, unda pore, sum sequo que re non et, to bea vel illita dolupti 

nctincim ditat aut faceaquam iur sinvenderem. Nem nonsed ma consequia cone con repelene sent a volore 

nimusam, quam suntur, conseque nume porempo rrorpores architin nus evel et, nis di consediti ut la quo 

essumet as quod evenduci quatquat pelibus daectur magnieni ommoluptus, si te eum Ehendigent, si dolore 

nimus aute eum id quo comnis rem simi, solupta corerum aut lam, comniam quid elitis corecte omnis eum, 

ut aut anis andae

Teasertext: max. 350 Zeichen ... weiter lesen 
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                           – Website 

1  Full Banner 468 x 60 Pixel
2  Skyscraper 120 x 600 Pixel
3  Hockeystick 728 x 90 Pixel + 120 x 600 Pixel
4  Superbanner 728 x 90 Pixel
5  Content Ad 300 x 250 Pixel
6  Textanzeige Text + Bild

1 2

3

5 6

1 Web-Adresse: www.textile-network.de

2 Kurzcharakteristik:  Hier finden sich alle Informationen rund um die 
Fachzeitschrift auf einen Blick. Zudem gibt es 
interessante Hintergrundberichte, die neuesten 
Produkttrends und natürlich tagesaktuelle Meldungen 
aus Handel und Industrie. Auch eine branchen- 
spezifische Terminübersicht ist vorhanden.

3 Zielgruppe:  textilenetwork richtet sich an Geschäftsführer, 
Betriebs- und Produktionsleiter, IT-Verantwortliche, 
Produktmanager und Entwicklungstechniker, Ein- und 
Verkäufer, Designer im In- und Ausland.

4 Online-Management: Meisenbach GmbH Verlag 
   Markus Stoll 

     m.stoll@meisenbach.de 
 t + 49 951 861-131

4
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Mediadaten 2016 – Website

2 Rabatte: Innerhalb eines Kalenderjahres erhalten Sie ab

  3 Schaltungen 5 %    
  6 Schaltungen 10 % 
  9 Schaltungen 15 %    
  12 Schaltungen 20 % 

  Kombi-Rabatte bei gleichzeitiger Buchung von  
  Print- und Online-Werbung sind möglich.

3 Technische Dateiformate: GIF/JPG/Flash 
 Voraussetzungen:  Max. Größe: 40 K     
  

4  Datenan- Die Banner müssen spätestens 6 Werktage vor   
lieferungstermin: Kampagnenbeginn im Verlag eingehen

5  AGB: finden Sie unter www.meisenbach.de    
  

1 Preise und Werbeformen:

Werbeform Format/Größe  
in Pixel

Preis	

pro 1000 
Ad Impressions

Max. Größe

Full Banner 468 x 60 60,– € 40 K

Skyscraper 120 x 600 75,– € 40 K

Hockeystick 728 x 90 + 120 x 600 95,– € 40 K

Superbanner 728 x 90 75,– € 40 K

Content Ad 300 x 250 75,– € 40 K

Textanzeige Text + Bild 110,– € 40 K

Andere Formate auf Anfrage
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1. «Anzeigenauftrag» im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschäfts be din gun gen ist der 
Vertrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen, Beilagen oder Einhefter eines 
Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigenaufträge sind innerhalb eines Jahres ab Vertragsabschluss abzunehmen, außer wenn sie 
ausdrücklich für eine längere Laufzeit abgeschlossen worden sind. Gültig ist nur, was schriftlich 
vereinbart oder vom Verlag schriftlich bestätigt worden ist.

3. Erhöht ein Auftraggeber seinen Anzeigenauftrag oder schließt ihm einen neuen Auftrag an und 
vermehrt hierdurch die Zahl der innerhalb Ein- oder Zwei jahres frist erscheinenden Anzeigen, so 

 wird der evtl. höhere Nachlass auch für die bereits erschienenen Anzeigen gewährt.
4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der 

Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen der 
gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.  
Die Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im Risikobereich des Verlages 
beruht.

5. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden vom Verlag mit 
dem Wort «Anzeige» versehen.

6. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – 
und Beilagenaufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach  
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt 
gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder deren Veröffentlichung für den  
Verlag unzumutbar ist.  
Beilagen und Einhefteraufträge sind darüber hinaus für den Verlag erst nach Vorlage eines 
Musters der Beilage oder des Einhefters und deren Billigung bindend. Beilagen und Einhefter, die 
Fremdanzeigen enthalten oder durch ihre Aufmachung den Eindruck erwecken, redaktioneller 
Bestandteil der Zeitschrift zu sein, werden nicht angenommen. 
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

7. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für den Inhalt und die rechtliche Zu lässigkeit der von 
ihm für die Insertion zur Verfügung gestellten Text- und Bild unterlagen. Außerdem obliegt es dem 
Auftraggeber, den Verlag von Ansprüchen Dritter freizustellen, die diesem aus der Ausführung des 
Auftrages, auch wenn er sistiert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen.

8. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder 
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte 
Druckunterlagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. 
Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel übliche Druckqualität im  Rahmen der durch die 
Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollständigem 
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber 
nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt der Verlag eine ihm 
hierfür gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, 
so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrages. 
Schadensersatzansprüche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertrags abschluss 
und unerlaubter Handlung sind – auch bei telefonischer Auftragserteilung – aus geschlossen; 
Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind beschränkt auf Ersatz des 
vorhersehbaren Schadens und auf das für die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. 
Dies gilt nicht für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und 
seines Erfüllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages für Schäden wegen des Fehlens zugesicherter 
Eigenschaften bleibt unberührt.

 Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet der Verlag darüber hinaus auch nicht für grobe 
Fahrlässigkeit von Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen ist gegenüber Kaufleuten die  
Haftung für grobe Fahrlässigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur 
Höhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt.  Reklamationen müssen – außer bei nicht 
offensichtlichen Mängeln – innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg 
 geltend gemacht werden.

10. Für Druckfehler ist der Auftraggeber selbst verantwortlich, wenn ihm vom Verlag ein Korrek tur abzug 
übersandt worden war und der Fehler nicht korrigiert oder der Korrekturabzug nicht oder zu spät 
zurückgesandt wurde.

11. Zahlbar sind die Anzeigenrechnungen innerhalb acht Tagen nach Rechnungsdatum mit 2 % Skonto, 
nach 30 Tagen rein netto. Bei Vorauszahlung 3 % Skonto. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden 
Verzugszinsen in einer Höhe von 3 % über dem Diskontsatz der Deutschen Bundesbank und die 
Einzugskosten berechnet. Auch darf der Verlag die weitere Erledigung des Auftrages bis nach Zahlung 
der bereits erschienenen Anzeigen zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung 
verlangen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der 
Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer 
Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung  
des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.

12 Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen ein Anspruch 
auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige 
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche 
verbreitete Auflage unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur  
dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50.000 
Exemplaren 20 % oder mehr beträgt. Die prozentuale Höhe der Preisminderung ist proportional  
zur Auflagenminderung bemessen.

13. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des 
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollständige Belegnummern geliefert.

14. Die Anzeigenpreise enthalten keine Kosten für grafische Arbeiten sowie für die Anfertigung von 
Fotos oder von digitalen Daten. Sind solche Arbeiten für die Ausführung des Anzeigenauftrages 
erforderlich, so werden sie gesondert berechnet. Auch erhebliche Änderungen ursprünglich 
vereinbarter Ausführungen können dem Auftraggeber in Rechnung gestellt werden.

15. Der Verlag weist dem Auftraggeber die Auflage der mit den Anzeigen belegten Druckschrift auf 
Wunsch nach.

16. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der 
Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf 
Chiffreanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.

17. Die Druckunterlagen, die der Auftraggeber nicht ausdrücklich zurückfordert, werden vom Verlag 
zwei Jahre aufbewahrt, doch ist der Verlag nicht zum Ersatz von Schäden und Ver lusten verpflichtet, 
die durch höhere Gewalt entstehen.

18. Erfüllungsort und Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz nicht zwingend anderes vorschreibt, Bamberg. 
Auch wenn der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der 
Klageerhebung unbekannt ist oder wenn der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz 
oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand 
Bamberg vereinbart.

19. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen und 
Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die Preis liste des Verlages zu halten. Die vom Verlag 
gewährte Mittlungsvergütung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise, weder direkt 
noch indirekt weiter gegeben werden.

20. Sollte eine der vorstehenden Bestimmungen rechtsunwirksam sein, so wird die Wirksamkeit im 
übrigen nicht berührt.

                           – Allgemeine Geschäftsbedingungen
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FAX  +49 951 861-149  
 c.matthe@meisenbach.de

Anzeigenverwaltung:
Matthias Fichtel
t +49 951 861-169
FAX  +49 951 861-161
 m.fichtel@meisenbach.de 

Vertrieb:
Ulla Schiel 
t +49 951 861-101 
FAX  +49 951 861-158  
 vertrieb@meisenbach.de

Anzeigenverkauf
Bernd Raithel
t +49 951 861-145
FAX  +49 951 861-149
 b.raithel@meisenbach.de

Nielsen Gebiet 1 + 2
Media Promotion Kraus KG 
Kolja Kraus 
Nadine Passen 
t +49 202 281577-0 
 info@mpk-kraus.de 

Italien 
Angela Cavalca 
Via Scarlatti, 7 
20124 Milano 
t +39 (02) 36554704 
FAX   +39 (02) 99980756 
 angela.cavalca@fastwebnet.it

Großbritannien + Irland
Richard H. Thompson Ltd.
38 Addison Avenue
London W11 4QP 
t +44 20 76021065 
FAX  +44 20 76022198 
 richardmedia@yahoo.com

Japan 
Sakura International Inc., 
Ken Myohdai (President) 
1-22-11, Harimacho, Abeno-Ku, 
Osaka 545-0022 
t +81-6-6624-3601 
FAX  +81-6-6624-3602 
myohdai@sakurain.co.jp

Indien 
Global Media Network 
M-138, Greater Kailash-II 
New Delhi-110 048 
t +91-11-651638077 
FAX   +91-11-629210933 
mahesh@gmnindia.net

Bankverbindung:
Sparkasse Mainfranken, Würzburg 
IBAN: DE50790500000047955265 
Kto-Nr.: 47955265 
BLZ: 790 500 00 
BIC: BYLADEM1SWU

Zahlungsbedingungen:
bei Vorauszahlung 3 % Skonto, innerhalb 
von acht Tagen ab Rechnungsdatum 2 % 
Skonto, nach 30 Tagen ohne Abzug.
Erfüllungsort und Gerichtsstand ist 
Bamberg (soweit gesetzlich nichts 
anderes bestimmt ist).

Verlagsanschrift:


